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[ ®arte della qualitd

Tuttele impresenasconodau n ®i n t dadugmaisaintille greativachesi trasformain passiore

vera e duratura, in amore per le cose fatte bene

Edal | ®ke datlaupassianedi mio nonno Angelo che nasce,agli inizi del - 9 OlOQ adi t e
casa Colussi: selezionarei migliori cereali per trasformarli prima in pane fragrante, poi in Baicoli, i

biscotti della tradizione veneziana, poi ancora nei celebri frollini Gran Turchese,fino ad arrivare a

creare una gamma completa di prodotti; tutti caratterizzatid a | | ® euaktav delie enaterie prime,
dalla cura nella preparazioneed al | ®attenzi one alle esigenze di al
evoluzione

U n ® atrarhaedata con orgoglio a mio padre, Giacomo, e giunta a me perché continuassi
la vocazionedi famiglia: dar vita ad alimenti buoni e genuini, capacidi soddisfarei gusti e le aspettative
de consumatori che quotidianamenteci scelgono

Oggi, Colussi Group riunisce alcuni dei marchi piu noti del comparto alimentare italiano,
selezionak non solo per la loro storia, ma soprattutto per la condivisione di un agire che pone al primo
posb | ®e ¢ c eld passiore ger la tradizione alimentare mediterranea,la capacita di ascoltare e
interpretarele richiestedel mercatocon spirito innovativo. Marchi virtuosi, alfieri del Madein Italy nella
nostraapertura ai mercati esteri che lagda del commercio globale ci impone

Conla medesimapassionedi cento anni fa, ColussiGroup con i suoi marchi - Colussi,Agnesi
Misura, Flora e Sapori 18322 con le sue personee con i suoi prodotti, crescegiorno dopo giorno per

continuare a esserd ® e s p r postigai doun enodo di fare impresache saunire i risultati al | ®et i ¢ a

fothcput

latradizionea | | ®i n n taveenica albarcreativita



Una passiore
lungac enti®an

1911

Angelo Colussi, capostipite della fami-
glia, inaugura la sua prima bottega artigianale
a Venezia. Il forno Colussidapprima produce
solo pane, poi si specializzanella produzione

dei Baicoli, i famosi biscotti del | &
tradizione veneziana

Anni2 30

| figli di Angelo, Alessando, Giacomo e
Alberto, prendono in mano le redini

d e | Ivita ait famiglia. Con loro avviene il
passaggio alladimensione industriale, grazie

a | | 3ueapdella tprima fabbrica dotata di
impiantial-1 3 a v adiag u a

Anni 250

Nel | 3 dellaaficostuzione e della

rinascitaeconomica,Giacomo,animato da una
grande passione imprenditoriale, trasferise
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Anni2 8 0

Ha inizio la prima diversificazione della

produzione, a quella tradizionale dei biscoti
vengono affiancate nuove linee dedicate ai
prodotti panificati: fette biscottate e cracke.
an Arni@ 9 0

Proseguel 3 a mp | idellamgammadi
prodotti da forno con le merendine. Avviere
| 3 ressanei mercati della pasta, del riso e
dei condimenti. E in questi anni che comincia
a delinearsi il profilo di un grande gruppo
alimentare  italiano, specializzato nella
produzione e commercializzazionedi una linea
completadi prodotti di alta qualita, pensai per
soddisfae le esigenzediversficate e mutevoli

dei consumatori
Anni 2000

Il nuovo millennio vedel 3 a z icoglierel
nuove sfide e affrontare nuovi mercati. Le

tutta la tradizione, | 3 i mp kB g @ 0t ales h@uziBhi siampliano con le specialitadi alta

la cura nel far benein un moderno stabil-
mento, il quale ancora oggi rappresenta una
delle realta manifatturiere pit importanti del-
| 3 ronetri®rio nazionale

Nel 1955 nasceil Gran Turchese, il delizios
frollino che conquistera presto generazioni di
italiani, rendendo Colussiuno dei marchi piu
apprezzatinel settore dei prodotti da forno.

pasticceria e del pane industriale. Cresce
| 3 dupae/erso i mecati esteri

Oggi ColussiGroup, promotore dellatradizione
alimentare nazionale e assertode del &
qualita, € impegnato a portare acompimento |l
processo di internazionalizzazione e di
diffusione del nel monda.

a
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La creaziore di un grande

gruppo alimentare

1996

Coluss acquisise il marchio Misura dalla
multinazionale americara Heinz ed entra nel
mercato del wellness food con un brand
conosciub e apprezzab dai consumatori

1997

Pende avwwb | 3 i mpeo pattreenship
industriale con FoodCq mirata alla penetra-
zione del mercato delle merendine.

1998

Coluss aumenta la propria capacit
produttiva nel comparto delle fette biscottate
e daavvb alle esportazion di pasta sui mercati

Gruppo Agned con i suo marchi Agnesi Fbra
e Ponte acaescena in tal modo la propria
guota nel mercato della pasta e facendo il suo
ingres® nel mercato del riso.
3 0 p e redruatta,dnaltre, | 3 a c q e dek
| 3 u o in llicenz del marchio Liebg e quindi
| 3 a o a eomparto dei condimenti.

2000

Ne | | & deltrafforzamento del brand,
Coluss consegte il controllo di Coluss Mila-
no, fondata da un ramo della famiglia e attiva
nel settore dei biscotti.

2001

esterj grazie al | ® a ce ddl snarchio o n Coluss Group rileva Eurio da Cereol- Ert

Audisio dalla multinazionale olandese CSM

1999
3 Az iadlevalda Danore il 100% del

dania BeghinSay, estendend cos il proprio
presido dal segmenb del riso parboiled a
quello del riso normale, sia a marchio proprio

4

on

sia con altri marchi commerciali.

Nel corso dello stesso anno avviene

| 3 agizipre dello storico marchio di past
Maltagliati per il mercato russg brand-leader
delle paste importate.

2004

El 3 anrel | 3 acecqdu Sapdi i
Siera con i suo marchi Sapor 1832, Pepj
Tinti, Paenti e Vialetto.
I3 o p e reacompleta | ffesta del Gruppo
con le specialiti della tradizione dolciaria to-
scare e prodotti di alta pasticceria

2006

Coluss acquisise Albea 90, azienda
specializzaa nella produzione di pane
industria= le, acaescendo la quota del

Gruppo nel segmento.
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2007

Con | 3 0obi etramentae lad i

presenza nel comparto della pasta nei paes
dell 3répad e | ] Colass rileva Pangram
Lo stes® anno viene stretto un importante
accado con Del Monte Euope Ltd per la
oommercializzaziore esclusia su territorio
italiano, nel canak moderno, di frutta in
scatob e bevance a base frutta.

2009

Coluss da vita a Cl Group, una joint
venture con la russ Infolink, creando le
condizion per consolidae e far crescae le
proprie posk zioni nel mercato rus® e in quelli

limitrofi.
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Fare bene fare meglio,

sempe

Nutriamo di valori, tecnologia,
ricerca e innovaziore i nostri mar-
chi e i nostri prodotti per renderi
forti e al pas® con i tempi.

Il nostro lavoro si ispira a quatto
valori, i punti fermi del nostro
agire:

/. QUALTA
Un impegno nei confronti di chi
ci sceglie la nostra stella polare.

7 INNOVAZIONE
Riceca, sviluppo e dinamismg,
in difesa della tradizione.

/INTEGRITA
Ascoltare, rispondere e agire,
tenendo fede agli impegni presi

/. RSPHTO
Mettere in atto comportamenti e

Nei cento anni della nostra storia, il DNA di
impresa che ci appartiene ci ha spinto a fare
sempre meglio.

Una passiore trasmess di padre in figlio
insieme alla capacita di guardare il mercato e
interpretarlo, dando risposke efficad e tempe-
stive ai consumatori con prodotti ispirai alla
tradizione alimentare italiana, res piu buoni
e san dal mix delle nostre competenz e da
unatecnologiaa | | 3 ard@ngua

La nostra forza risiece nello spirito che ci
anima: lavorae per offrire una gamma di
prodotti adatti a soddisfae le esigenz in
evoluziore di un pubblico sempe piu
diversficato, creando nuove categorie e
arricchend le esistentj operando in modo
etico e sostenibie per essee un punto di

procedue atutelad e I | 3 a,mb iriferimento affidabile per i consumatori per le

per il bene di chi verra

nostre persone per i nostn
commerciali, per i nostri clienti.

partner

Il nostro know-how & un patrimonio che ci
impegniamo a far crescee giorno dopo
giomo, perché crei valore aggiunto in tutti i
settori: dalla produzione alla distribuzione,
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dalla comunicaziore
dal | 3 i reralorecaped della tradizione

alimentare mediterranea

Lavoriamo per diffondere, attraver® i nostri
marchi e i nostri prodotti, il saper fare italiano
in tutto il mondo.

Offriamo e sviluppiano prodotti alimentar
simbolo della tradizione italiana e tipici della
dieta mediterranea Ci impegniamo con
passiore e dedizione per garantire qualita ed
eccellena e offrire una gamma completa di
pro- dotti in grado di soddisfae le esigenz
sempre piu diversficate dei consumatoi di
oggi e di domani. Perseguiano una strategia
imprenditoriale volta ad acaescee la nostra
preserza in mercati con un interessane
potenziale di crescita facendo leva sulla nostra
italianita, sulle nostre competenz in campo
alimentare e sui nostri valor portanti.

all3organi zzazi



Coluss nel mondo

Coluss Group € una realta imprenditoriale
privata italiana: a partire dalla piccola bottega
artigianale fondata nel 1911 e facendo leva sui
valori che | 3 hoaresm forte, nel coro degli
anni ha saputo diversficare le proprie attivita
nel settore del | 3 al e rdie qualita zei
confrontars con succese su principal mercati
europei. Nel portfolio del Gruppo, cui fanno
capo Coluss S.p.A, Albea 90 sr.l. e So.Gest.l
sr.l. vi sono alcuni tra i piu importanti marchi
italiani di pasta riso, prodotti da forno e
pasticceria

Marche riconosciue dai consumatoli per
| eécellenza che
propongo- no e la capacig di innovare: Colussj
Agnesi Misura, Florg Sapor 1832.

la varied dei prodotti

COLUSSI |
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La crescene presena del Gruppoal | foest e

la prova tangibile di un trend di svilupp
positivo, frutto di prodotti innovativi e della
gestione strategia operata dal management
Insiene ai sud Parthg e attravero reti
commerciai e unita produttive, di cui tre
disloca te in Russh e una in Romania Coluss
Group & impegnata a promuovere e diffondere
fuori del territorio nazionak la tradizione
alimentare italiana, apprezzat in tutto |l
mondo.

La strategia del Gruppo punta su nuove
alleanz e acquisizionj mirate ad arricchie e
potenziare | #festa di prodotti alimentar di
gualita e a condividere una visiore etica e

responsabié del lavoro con i Partne di oggi e

con quelli di domani.
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Laforza
di un grande Gruppo

COLUSSGROURAN NUMERI GLISTABILIMENTN ITALIA

Il Gruppo Colussi operain undici areedi  Le produzioni in Italia di Colussi Group
sono dislocate su cinque diversi siti
produttivi, presenti in Piemonte,
Lombardia, Toscana e Umbria.

Gli stabilimenti di Fossano (CN) e Valle
Lomellina (PV) sono specializzati nella
produzione di pasta di senpla, integrale,
all'uovo, riso bianco e parboiled.

Biscotti, merendine, fette biscottate,
cracker, pane morbido e pan carré sono
prodotti negli stabilimenti di Petrignano di
Assis (PG)Fossano (CN),Tavarrelle Val di Pesa
(FlYe Leini(TO. In Toscanavengono anche
prodotte le spedalita dolciarie tipiche
regionali -Ricciarelli,Panforte e Cantuccini
-e altre bonta di alta pasticceria.

offerta:

- Pasta di semola di grano duro e
pasta al l'uovo

- Riso parboiled e riso norma le

- Condimenti per pasta

- Dadi ed estratto di carne

- Biscotti frollini e biscotti secchi

- Merendine

- Sosti tuti del pane (fette
biscottate, cracker)

- Pane morbido e pan carré

- Alta pasticceria e specialita
dolciarie

- Frutta in scatola

- Bevande base frutta

| SERVIZI

Alla S0.Gedt.l. sr.l. sono affidati i sewizi
amministrativi, finanziari e contabili, la
gestione dei sstemi informatici e delle
risorse umane, il controllo di gestione di
tutte le aziende del Gruppo.




Le risorse umane

La Direziore Risore Umane del Gruppo e
impegnata afared e | | 3aarma patestalper
i giovani talenti e il campo di azione per esperi
professionistj  affinché ciascuro  possa
esprimee il miglior contributo agli obiettivi
aziendali il luogo dove partecipae a sfide
importanti, condividendb la soddisfaziore di
raggiungere gli scop prefissati

Un team guidato da uno psicologo iscritto
a | rdiRe@ volto a supportare il reclutamenio

COLUSSI |
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e la seleziore di nuove lewe e di figure alta-
mente specializzatechiamate ad acaescee la
struttura organizzativa nonché il loro
inserimenb in azienda

Un continuo e costante proces® di individua-
zione dei fabbisogni del personale non sob
formativi, contribuisee allo sviluppo della
cultura aziendale

I Gruppo occupa in Italia oltre 1.000 persone




B el @ ivalla qualitativo & il canore di
riferimento di tutt e le attivita di Coluss Group,
un principio ispirato alla sua tradizione di
eccellenza un vantaggio competitivo che s
traduce in maggiore fidelizzaziore e in una
crescit della perceziore dei marchi.

Qualita significa impegno costante di tutte
le persore che lavoraro per il Gruppo, unito
alla capacia di innovare ogni giorno per
raggiungere risultati migliori e mantenere fede
alla promess di bonta e integrita che ciascun
prodotto racchiuck in sé

Ogpni giorno milioni di persorein tutt o il mondo
dimostrano la loro fiducia scegliend i pro-
dotti firmati dai marchi di Coluss Group.
3 o b ioedtetl il \® aAé&zgarantirel che ogni
prodotto possa essee consumab in totale
tranquillita, perché conforme a tutte le
disposizioni legislatie e corrispondene a
standad elevati Il controllo d e | | & filienat
permette di onorare | 3 i nmpasgumb nei
confronti dei consumatori dei client e dei
collaboratori. 13 a d oez i di n moderne
procedure garantis@ il mantenimento della
genuinitd, salubrith e igiene degli alimenti,
dallo stabilimento fino alla tavola.

Qualita e responsabilia

SANA SELEZIONE, UNA PROMESSA MANTENUTA
Il primo pas® € u n 3 a cacselaziareg delle
materie prime. Gli esperi delle aziende del
Gruppo lavoraro per sceglige solo i migliori
grani e cereali e ottenere miscek di farine
eccellentji che diano origine a prodotti
premium. Come scella consapevoé non s
utilizzano Organismi Geneticamene
Modificati (OGM) in alcuno dei cicli produlttivi.
S lavora fianco a fianco con i fornitori per
verificare la qualita nel tempo delle materie
prime. S sottopone ogni prodotto a decine di
controlli lungo | 3 iarcatesarproduttiva. Un
metodo rigoroso che ha meritato al Gruppo:

la certificaziore del sistena qualita UNI BN
IS0 9001 attribuita agli stabiliment di Fossan
(CN) Valle Lomellira. (PV) Petrignaro di Assi$
(PQ e Tavanelle Val di Pes (FI)

la certificaziore BRC conseguita per i siti di
Betrignaro di Assi$ (PQ, Fossao (CN) Valle

Lomellina (PV) e Tavarnelle Val di Pesa ().
filo diretto con i consumatori | 3 i at ens

collaboraziore con il mondo scientfico e i
media specializzat forniscoro importanti
indicazion sulle aspettative del mercato, sui
trend e gli stili di vita: informazioni utili per
comprendere le esigenz dei clienti esterni e
interni e rispondee con efficaca e
tempestivita

COLUSSI

_.

L® a m be clee mogliamo

Colussi Group riconosce il suo onere socialePe contribuire conaetamente alla
nei confronti della collettivita, promuovendo salvaguadiad e | | 3 e ¢ ib Gruppotmettea
I a tutel a e il r i s guetidiinamente e khtto ¥ina setie di azioni e

corretto e responsabile utilizzo delle risorse e

lo smaltimento sostenibile dei ifiuti.

I3 i mp ide gaskaging con struttura
semplificata, per limitae la quantita di

Cio equivale a una responsabilita di processomateriali di confezionamento.

e di prodotto: ci si preoccupa non solo del
| i mpatto ecol ogico

B u t idi elementdi imballaggio ricicla-

hilie i cicli di produzione,

ma anche della compatibilita con le esigenze | Larazionalizzaziow dei process produttivi e

dell 3ambiente del | 34 il cortenimento fdecconsunmicnergatidi comil d e |

dotto, dalla progettazione fino al suo conseguimenb di importanti saving

recupero o smaltimento.

2 a o farnhito ai consumatoii nella raccolta
differenziata Su ogni confezione viene
evidenziab il tipo di materiale con cui é
realizzab | 3 i odebplodiotto e suggerito il
contenltore di riciclo piu idoneo ad accoglierla




| nostn marcht:
una seleziore di eccellene

Coluss Group riunisee alcuni dei marchi piu
della storia e della cultura
alimentare Italiana Colussj Misura, Agnesi
Flora Sapor 1832.

importanti

Dediziong passiore e know how sono i punti
di forza del nostro sape fare, che s concretizza
nella ricerca e nella proposta sia di prodotti
tradizionali, sia di prodotti innovativi, al pas®
con i trend di un mercato articolato e in co-
stante trasformazione

Il nostro impegno a guardare avant riguarda
tutti gli ambiti del nostro lavoro e ci spinge
a ricercare e mettere a punto nuovi metodi

COLUSSI
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produttivi e prass organizzative a sviluppae
specialia alimentari inedite, a dialogare
efficacemente con |l
sempre nel fluso del cambiamenta

I marchi di Coluss Group compongono una

mercato e a restae

seleziore di eccellene che rispondono al
desiderd di ritrovare nei cibi i sapoili della
tradizione italiana.

Ogni marchio del Gruppo esprime i valoti
racchius nel DNA Colussi la grande tradizione
alimentare italiana; la qualita come stella
polare; | 3 i n n e esomezricercad svilupp e
dinamismg| 3 i mn e ¢ tefil @spetto vero
i consumatori i clienti, i collaboratori.




